embra passato un secolo, ma

solo pochi anni fa sui principali

quotidiani era inserita la Terza

Pagina dedicata alla cultura,

sempre molto seguita dai lettori

con firme di critici letterari, uo-
mini di cultura e di spettacolo. La rivo-
luzione digitale ha modificato profon-
damente il giornalismo culturale e le
modalita attraverso cui siamo informa-
ti sui libri e sulla cultura in generale.

Giorgio Zanchini, nel suo libro Cie-
lo e soldi. Il giornalismo culturale
tra pratica e teoria, analizza le novita
in atto e, soprattutto, il futuro che ci
attende, indicando come la scomparsa
della terza pagina sia solo un effetto di
questa rivoluzione. Nel suo libro indi-
ca come, negli ultimi quindici anni,
la comparsa del digitale abbia pro-
fondamente modificato le abitudini
informative degli italiani, stimolando
la crossmedialita dei contenuti, sempre
piu interattivi.

Zanchini, che organizza da sette an-
ni nelle Marche il Festival del gior-
nalismo culturale con Lella Mazzolli,
esamina le novita, riportando i contri-
buti di scrittori, giornalisti, critici let-
terari che hanno partecipato al festi-
val. Particolarmente critico e pessimi-
stico il punto di vista di Piero Dorfles:
“La rete, pur avendo potenzialmente la
ricchezza, la forza e la pervasivita per
portare a quella fusione tra saperi, che
¢ in fondo una delle grandi ambizioni
della cultura illuministica, non ci & ri-
uscita”. E aggiunge: “C’¢ coincidenza
tra la crisi delle pagine culturali, lo svi-
luppo della comunicazione digitale, la
perdita di centralita degli strumenti di
intermediazione e la crisi delle istitu-
zioni democratiche”. Gli fa eco Franco
Cordelli che segnala come la societa
letteraria oggi sia sostituita da mille
tribll che non competono né conflig-
gono, ma promuovono.

Al riguardo Zanchini riporta un bra-
no dell'intervento di Nicola Lagioia
durante il Festival, a proposito della
presunta crisi dei mediatori culturali:
“In realta, & un certo tipo di mediato-
re che appare oggi invecchiato e che
si avvia all’estinzione. I mediatori di
oggi sono molto diversi da quelli nove-
centeschi, parlano una lingua diversa,
declinata a seconda delle piattaforme
sulle quali si esprimono e al pubblico a
cui si rivolgono”.

Oggi si assiste a una rivoluzione an-
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(’era una volta
la terza paginal

E stato simbolo di prestigio dei quotidiani italiani, interrompeva
la cronaca o l'attualita per immergersi nella dimensione “sacra”
della cultura. Che fine ha fatto? Da cosa € stata sostituita?
Giorgio Zanchini ha approfondito 'argomento individuando

1 media piu efficaci per promuovere i libri
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cora parziale rispetto al recente passato
in cui erano i giornalisti i veri mediato-
ri, costruendo i significati e orientando
il lettore, giornalisti che si muovevano
allinterno di un sistema gerarchico e
controllato. Ora invece siamo noi tutti
a fare il lavoro di selezione, spesso sen-
za neanche accorgercene, attraverso le
indicazioni che apponiamo sui social
con un semplice link. In effetti, quello
di oggi & un sistema ibrido fatto da una
convergenza tra la prassi giornalistica,
il flusso dei social e la produzione delle
piattaforme.
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Zanchini poi si domanda cosa fun-
ziona per diffondere un libro. La rispo-
sta & articolata: sul piano commerciale
le recensioni funzionano poco, a meno
che non si riesca a viralizzarle sui social;
mentre funziona ancora bene la televi-
sione e la radio. A questo riguardo Zan-
chini aggiunge che oggi & pit efficace,
rispetto alle classiche recensioni, pren-
dere spunto da un libro per affrontare
un tema e portarlo all’attenzione dei
lettori. In definitiva, si suscita un inte-
resse per un argomento con la possibi-
lita di approfondirlo attraverso il libro.



